	


4ème édition du concours international des

   BEST OF Wine Tourism 2007

Best Of Wine Tourism – 2012 Application Form 
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Dieser jährlich stattfindende internationale Wettbewerb wurde ins Leben gerufen, um Betriebe in den Mitgliedsstädten für hervorragende Angebote in insgesamt sieben Kategorien auszuzeichnen; von Kunst und Kultur bis zu Nachhaltigkeit im Weintourismus.
Der Best of ist eine große Chance, die eigene Bekanntheit im Wein- und Tourismussektor weiter auszubauen und dank des großen Interesses der Medien eine großartige Werbeplattform. Die internationalen Wein- und Tourismuspublikationen berichten regelmäßig über den Wettbewerb, die ausgezeichneten Betriebe und Touristik-Agenturen. Die Gewinner des Best of werden jedes Jahr in eine international bedeutende Werbekampagne eingebunden, die vom Great Wine Capitals Netzwerk finanziert wird: die Best of Broschüre wird herausgebracht und beworben, Anzeigen und Advertorials werden in renommierten Formaten (decanter.com, geo.de and winespectator.com) geschaltet, über Soziale Netzwerke werden die Aktivitäten der Best of Gewinner verbreitet (speziell Facebook und Twitter).
Einverständniserklärung
GWC Region                                     Mainz | Rheinhessen
Name des Unternehmens……………...………………………………………………………………………………………….......
Name des Teilnehmers…………………………………………………………………………………………………………….......
Email……………………………………………………………………………………………………………………………………..

Telefon…………………………………...……………………………………………………………………………………………..
Kategorie, für die Sie sich bewerben………………………………………………………………………………………………..

Mit meiner Unterschrift bestätige ich 

( die Teilnahme am Best of Wine Tourism Award 2012 und erkenne die allgemeinen Geschäftsbedingungen an.

( dass die Informationen korrekt sind und bei Bedarf überprüft werden können.
Im Falle einer Auszeichnung

( stimme ich der Nutzung und Reproduktion der eingereichten Bilder und Informationen für Publikationen und

   Werbemaßnahmen zu.

( akzeptiere ich das Urteil der Jury als abschließend.
 ( werde ich im Falle einer Auszeichnung das Logo des Netzwerkes auf meiner Unternehmenshomepage 
     verlinken. 
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 Ich akzeptiere die oben aufgelisteten Bedingungen (Unterschrift und Datum)
……………………………………………..............................................................
Bewerbungsformular
1. Firmenname des Teilnehmers (Firmenname/Weingut/Weintourismusveranstalter)

2. Ansprechpartner: …………………………....................................................................................
3. Weinregion:
Mainz & Rheinhessen
4. Straße:

5. Postleitzahl:

6. Ort: 


7. Land: Deutschland
8. Telefon:

9. Fax:

10. Internet-Adresse: 

11. Email-Adresse:

12. Kontaktperson (zuständig für Besucher)
 Frau
 Herr

13. Vorname:

14. Name:

15. Position:

16. Email-Adresse:


Besucherdetails

17. Empfangen Sie Einzelpersonen?
 Ja
 Nein
	Wenn ja, 
	 ohne Voranmeldung. 
	 nur mit Voranmeldung.


18. Empfangen Sie Gruppen? 
 Ja
 Nein 
	Wenn ja, 
	 ohne Voranmeldung.
	 nur mit Voranmeldung.


19. Ist Ihr Personal speziell geschult?  Ja             Nein
       
      Wenn ja, welche Art von Schulung: ................................................................................................................
Ist der Besuch gebührenpflichtig?
	Einzelpersonen
	 Ja
	 Nein 

	Gruppen
	 Ja
	 Nein 


Öffnungszeiten
20. Monate, in denen nicht geöffnet ist:
 Januar
 Februar
 März
 April 
 Mai
 Juni 
 Juli
 August 
 September
 Oktober
 November
 Dezember 

Wochentage, an denen geöffnet ist:
 Montag
 Dienstag
 Mittwoch 
 Donnerstag
 Freitag
 Samstagmorgen
 Samstagnachmittag
 Sonntagmorgen
 Sonntagnachmittag 

21. Öffnungszeiten:
 morgens
 mittags
 nachmittags
 abends
22. Haben Sie während der Ferienzeit geöffnet?
 Ja           Nein
23. Haben Sie während der Erntezeit und der Vinifikation geöffnet?       Ja
           Nein 

Besucherempfang
24. Haben Sie spezielle Räumlichkeiten um Gäste zu empfangen?
 Ja          Nein
25. Sind Ihre Räumlichkeiten barrierefrei? 
 Ja
 Nein
26. Sind Ihre Parkmöglichkeiten geeignet für: 
 Autos
 Busse
27. Haben Sie eine Kinderbetreuung?
 Ja
 Nein
Werbemaßnahmen
28. Setzen Sie Werbebroschüren ein? 
 Ja
 Nein
29. In welcher/n Sprache/n 
 deutsch 
 englisch 
 spanisch
 italienisch



                               holländisch
 portugiesisch 
 französisch

 weitere Sprachen, bitte auflisten: ........................
……………………………………….....
 (Bitte fügen Sie je ein Exemplar Ihrer Broschüre in der jeweiligen Sprache bei)

30. Ist Ihre Website mehrsprachig? 
 Ja
 Nein
31. Enthält sie folgende Informationen …?         

 Beschreibung Ihrer weintouristischen Angebote  
      
 Name und Angaben der Kontaktperson       

 Standortkarte 


 Öffnungszeiten


 Besuchergebühren
         

 Weitere Informationen zur Region und Umgebung
Besichtigungen
32. Sind Ihre Besichtigungen?    geführt    frei    teils teils
33. Welche Fremdsprachen werden von den/m Gästeführer/n gesprochen?

 englisch
         französisch
 italienisch                    
 spanisch
         holländisch
 portugiesisch
 weitere Sprachen, bitte auflisten:……………………………………………………………. 
                                                              (Angaben bitte ohne Landessprache)

34. Nutzen Sie Audioguides?                  Ja
 Nein

35. Bieten Sie ein oder mehrere Werbegeschenke am Ende der Führung an?
 Ja              Nein
Welche Art von Geschenk/Souvenir:

36. Gibt es bei Ihnen einen Weinverkauf /eine Geschenkboutique?
 Ja               Nein
37. Welche Produkte kann man in Ihrem Laden erwerben? (Mehrere Antworten möglich)
 eigene Weine
 Weine anderer Betriebe Spirituosen
 Weinprodukte
 Bücher
 gastronomische Produkte

  heimische Kunstgewerbeprodukte
Weinproben
38. Bieten Sie Weinproben an? 
 Ja
 No

39. Umfang der Weinprobe:

	
	1
	2
	3
	mehr

	Wie viele verschiedene Weine präsentieren Sie?
	
	
	
	

	Wie viele Jahrgänge?
	
	
	
	


40. Bieten Sie verschiedene Arten/Themen von Weinproben an?         Ja
 Nein

41. Bieten Sie spezielles Informationsmaterial 
zu den Weinproben an? (Broschüre, etc.)
 Ja
 Nein

42. Wenn ja, in welchen Sprachen?

 englisch 
 französisch
 spanisch
 italienisch
 portugiesisch
 weitere Sprachen, bitte auflisten: ……………………………………………………………………………….
Weitere Informationen zum Besucherservice
43. Haben Sie ständige Catering-Einrichtungen?
 Ja
 Nein
Wenn ja, welche Art?     Picknickbereich Restaurant          Catering-Bereich
 Bar/Café
 andere:


44. Bieten Sie Unterkunftsmöglichkeiten? 
 Ja
 Nein
Wenn ja, wie viele Zimmer haben Sie? 
/…………../


Wie viele Betten haben Sie? 
/…………../

Wenn ja, welcher Art? 

 Hotel
 Privatunterkünfte  (inklusive Bed & Breakfast, Gästehaus, Pension)
 Apartment, Ferienwohnung
 Campingplatz
45. Organisieren Sie spezielle Ereignisse (Empfänge, Hochzeiten, etc.)?     Ja       Nein
46. Verfügen Sie über Konferenzräume? 
 Ja


 Nein
      Wenn ja, über wie viele Räume verfügen Sie
und für wie viele Personen:
/……………./

Wenn ja, verfügen die Räume über Internetzugang?
 Ja


 Nein
47. Bieten Sie Räumlichkeiten für Kunst-/Kulturausstellungen an?
 Ja          Nein
Wenn ja, welche Art von Ausstellungen veranstalten Sie?


 Museum
 ständige Sammlung           Wechselausstellungen
 andere:


Kundenpflege
48. Nehmen Sie neue Gäste am Ende des Besuchs 
in Ihre Kundendatenbank auf?
 Ja
 Nein
49. Wie halten Sie mit Ihren Kunden Kontakt? (Mehrere Antworten möglich) 
 durch Zusendung von Souvenirs / Werbefotos

 durch erneute Einladung zu einem Besuch
 durch Einladungen zu Ausstellungen / Sonderaktionen

 durch Zusendung von Newslettern
 durch Anmeldung bei einem « Wein Club »

 durch Zusendung von Preislisten
Kurzbeschreibung Ihres Unternehmens und Ihres Angebotes. (500 Zeichen Maximum inklusive Leerzeichen. Dieser Text wird im Falle einer Auszeichnung auch im Internet Verwendung finden.)
Erklären Sie bitte, warum Sie sich für die gewählte Kategorie bewerben. Bitte orientieren Sie sich an der beiliegenden Kategoriebeschreibung. (400 Worte Maximum.)


..............

.....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
Sollten Sie einen der begehrten Awards erhalten, wie planen Sie dies für Ihr Unternehmen zu nutzen? (Bitte geben Sie möglichst präzise Beispiele.)

.....................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Kategorieübersicht
Hier finden Sie eine Übersicht der verschiedenen Kategorien. Die angeführten Fragen sollen Ihnen als Hilfestellung für Ihre Bewerbung und Ihre Bewerbungstexte dienen. Sie müssen nicht jede einzelne Frage beantworten.
Unterkunft | Accommodation

Bitte erläutern Sie:

Was macht in Bezug auf diese Kategorie für Ihre Gäste das Besondere, das Spezielle aus? Erläutern Sie dies bitte bevorzugt anhand der folgenden Kriterien:

· Die Bedeutung Ihrer Dienstleistung und Ihr Beitrag zum Tourismus, im speziellen zum Weintourismus und der Wirtschaft in Ihrer Region.

· Die Zusammenarbeit mit anderen regionalen Organisationen und Dienstleistern, hier besonders jene mit Bezug zum Weintourismus.
· Ihre Lage (z.B. Teil eines Weingutes, in den Weinbergen, etc.)
· Ihre Zusatzangebote für Gäste. 
· Ihre Zimmerpreise und die Preisgestaltung.

· Ihre Mitgliedschaft bei einer Kette oder zu einer Gruppe.

· Hotel- und Reiseführer, in denen Sie gelistet sind. 
· Touristikpreis und Auszeichnungen, die Ihnen bisher verliehen wurde.
Weingastronomie | Wine Tourism Restaurants
Bitte erläutern Sie:

Was macht in Bezug auf diese Kategorie für Ihre Gäste das Besondere, das Spezielle aus? Erläutern Sie dies bitte bevorzugt anhand der folgenden Kriterien:

· Die Bedeutung Ihrer Dienstleistung und Ihr Beitrag zum Tourismus, im speziellen zum Weintourismus und der Wirtschaft in Ihrer Region.

· Die Zusammenarbeit mit anderen regionalen Organisationen und Dienstleistern, hier besonders jene mit Bezug zum Weintourismus.

· Ihre Lage (z.B. Teil eines Weingutes, in den Weinbergen, etc.)

· Die Philosophie Ihrer Menüangebote und die Nutzung regionaler Produkte (Bitte fügen Sie Ihre Speisekarte und die Referenzen des Chefkochs der Bewerbung als Anhang bei.)

· Ihre Weinliste (Bitte fügen Sie Ihre Weinkarte der Bewerbung als Anhang bei.)

· Zahl der Gäste, die Sie pro Tag empfangen können.

· Restaurantführer, in denen Sie gelistet sind.

· Ihre Marketing-Strategie und Aktionen, die Ihre Bemühungen zeigen den Weintourismus in Ihrer Region weiter voran zu bringen.
Architektur, Parks & Gärten | Architecture, Parks & Gardens 

Bitte erläutern Sie:

Was macht in Bezug auf diese Kategorie für Ihre Gäste das Besondere, das Spezielle aus? Erläutern Sie dies bitte bevorzugt anhand der folgenden Kriterien:
· Die Bedeutung Ihrer Dienstleistung und Ihr Beitrag zum Tourismus, im speziellen zum Weintourismus und der Wirtschaft in Ihrer Region.
· Die Zusammenarbeit mit anderen regionalen Organisationen und Dienstleistern, hier besonders jene mit Bezug zum Weintourismus.

· Ihre besondere architektonische Bedeutung (Fügen Sie bitte Informationen zur Geschichte Ihres Anwesens bei.)
· Wie nutzen Sie die architektonische Bedeutung Ihres Anwesens und Ihres Parks in der Vermarktungsstrategie Ihres Weingutes?
· Renovierungsmaßnahmen/Anbauten in den letzten Jahren um den Gesamteindruck für Besucher/die Umgebung zu steigern.
· Ihr Park, Gartenlandschaft, Panoramaaussicht

· Wie können die Besucher Ihren Park nutzen? (Bieten Sie geführte Rundgänge an, können Sie das Anwesen selbst erkunden, gibt es einen Besucherrundgang mit Informationstafeln?)

· Presseberichte über Ihr Anwesen aus Fachpublikationen für Architektur
· Architekturpreise, die Sie gewonnen haben.
Kunst & Kultur | Art & Culture

Bitte erläutern Sie:

Was macht in Bezug auf diese Kategorie für Ihre Gäste das Besondere, das Spezielle aus? Erläutern Sie dies bitte bevorzugt anhand der folgenden Kriterien:

· Ihre besondere architektonische Bedeutung (Fügen Sie bitte Informationen zur Geschichte Ihres Anwesens bei.)

· Die Zusammenarbeit mit anderen regionalen Organisationen und Dienstleistern, hier besonders jene mit Bezug zum Weintourismus.

· Ihre besonderen Räumlichkeiten für Ausstellungen und Kulturveranstaltungen (Museum, Kunstsammlung, temporäre Ausstellungen, Sonderveranstaltungen etc.).

· Ihr Philosophie, um Kunst- und Kulturtourismus mit einem Weingut zu verknüpfen.

· Ihr Eintrittspreis

Bitte beschreiben Sie auch, wie Sie die kulturellen Aspekte in Ihre Werbemaßnahmen einbinden und zählen Sie jede Auszeichnung für Kunst- und Kulturengagement auf, die Sie in den letzten Jahren erhalten haben.
Innovative Weintourismus-Angebote | Innovative Wine Tourism Experiences
Bitte erläutern Sie:

Was macht in Bezug auf diese Kategorie für Ihre Gäste das Besondere, das Spezielle aus? Erläutern Sie dies bitte bevorzugt anhand der folgenden Kriterien:
· Die Bedeutung Ihrer Dienstleistung und Ihr Beitrag zum Tourismus, im speziellen zum Weintourismus und der Wirtschaft in Ihrer Region.

· Die Zusammenarbeit mit anderen regionalen Organisationen und Dienstleistern, hier besonders jene mit Bezug zum Weintourismus.
· Ihre originellen und innovativen Angebote mit Weinbezug, die Ihren Besuchern ein unvergessliches Erlebnis garantieren (Reiten, Spaziergänge durch die Weinberge, besondere Veranstaltungen im Weinkeller…)
· Wie bewerben Sie diese Veranstaltungen (Broschüre, etc…)

Weintourismus & Service | Wine Tourism Services
Bitte erläutern Sie:

Was macht in Bezug auf diese Kategorie für Ihre Gäste das Besondere, das Spezielle aus? Erläutern Sie dies bitte bevorzugt anhand der folgenden Kriterien:
· Die Bedeutung Ihrer Dienstleistung und Ihr Beitrag zum Tourismus, im speziellen zum Weintourismus und der Wirtschaft in Ihrer Region.

· Die Zusammenarbeit mit anderen regionalen Organisationen und Dienstleistern, hier besonders jene mit Bezug zum Weintourismus.

· Ihre Veranstaltungen mit Bezug zum Weintourismus

· Die Größe Ihres Unternehmens

· Welche Initiativen wurden in den letzten Jahren unternommen, um den Gästen außergewöhnliche Erlebnisse zu garantieren?
· Ihre Tarifstruktur

· Wie unterstützen Ihre Angebote dem regionalen Weintourismus?

Nachhaltigkeit im Weintourismus | Sustainable Wine Tourism Practices
Bitte erläutern Sie:

Was macht in Bezug auf diese Kategorie für Ihre Gäste das Besondere, das Spezielle aus? Erläutern Sie dies bitte bevorzugt anhand der folgenden Kriterien:

· Die Bedeutung Ihrer Dienstleistung und Ihr Beitrag zum Tourismus, im speziellen zum Weintourismus und der Wirtschaft in Ihrer Region.

· Die Zusammenarbeit mit anderen regionalen Organisationen und Dienstleistern, hier besonders jene mit Bezug zum Weintourismus.

· Welche Art von nachhaltigen Lösungen und Entwicklungen setzen Sie in Ihrem Unternehmen ein?
· Wie binden Sie Ihr Engagement und Ihre Philosophie in Sachen Nachhaltigkeit in Ihre weintouristischen Aktivitäten mit ein?
· Wie kommunizieren Sie Ihre nachhaltigen Maßnahmen bei Ihren Besuchern und machen Sie so auf Ihre Bemühungen aufmerksam?
Checkliste für dokumente / dateien, die der Bewerbung beiliegen müssen
Zwingend erforderliche Dokumente und Dateien:

A) Ausgefüllte Einverständniserklärung inklusive Angabe der Mitgliedsstadt und dem Namen des Bewerbers 
B) Komplett ausgefüllte Bewerbungsunterlagen  

C) Mindestens zwei hochauflösende Bilder (300dpi, 80cm x 60cm) Ihres Unternehmens: Ein allgemeines Bild, das Ihren Betrieb zeigt und ein Foto, das die gewählte Kategorie unterstreicht, auf CD/DVD oder USB-Stick 

D) Die Bewerbungsunterlagen als Word- oder  PDF-Format auf CD/DVD oder USB-Stick
Wichtige Anmerkung: 
1) Bewerbungen, die per E-Mail eingehen, gelten erst nach Eingang der schriftlichen Version per Post als rechtskräftig.
2) Die Jury bezieht in ihre Entscheidung auch die eingereichten Bilder und die Gestaltung aller Bewerbungsunterlagen mit ein. 
Optionale Dokumente und Dateien, mit denen Sie Ihre Bewerbung ergänzen können:

     Broschüren und Werbematerial 

     Pressemappe mit relevanten Meldungen hinsichtlich der ausgewählten Kategorie 

    Sonstiges: Bitte auflisten 

Herzlichen Dank, dass Sie sich für den Best of Award 2012 bewerben!
Best Of Wine Tourism 2012 


Anmeldeformular
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